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21. PROCEDIMIENTO PARA LA SOLICITUD DE TIEMPOS OFICIALES ANTE LA DIRECCIÓN GENERAL DE RADIO, TELEVISIÓN Y CINEMATOGRAFÍA

1.0. PROPÓSITO
1.1. Difundir mediante tiempos oficiales –tiempos Fiscales o Estatales- las campañas institucionales de la Secretaría de Salud y sus Órganos Desconcentrados y Entidades Coordinadas, en los términos establecidos en los artículos 59 y 59 BIS de la Ley Federal de Radio y Televisión; en el Presupuesto de Egresos de la Federación y en los lineamientos generales para la orientación, planeación, autorización, coordinación, supervisión y evaluación de las estrategias, los programas y las campañas de comunicación social de las dependencias y entidades de la Administración Pública Federal.
2.0. ALCANCE

2.1. A nivel interno: Aprovechar la función social de la radio, así como su impacto en la sociedad, para difundir a través de tiempos oficiales las actividades institucionales de la secretaría de salud, sus Órganos desconcentrados y Entidades Coordinadas, y cumplir con el mandato de informar a la sociedad sobre las acciones y actividades gubernamentales, establecido en el artículo 6° Constitucional.
2.2 A nivel Externo: No aplica.

3.0. POLÍTICAS DE OPERACIÓN, NORMAS Y LINEAMIENTOS 

3.1. Para gestionar tiempos oficiales, será necesario que la Dirección General de Comunicación Social de la Secretaría de Salud cuente con la solicitud previa de los Órganos Desconcentrados o Entidades Coordinadas para la transmisión de sus campañas.

3.2. Corresponderá a la Dirección General de Comunicación Social, tramitar ante la Dirección de Radio, Televisión y Cinematografía (DGRTC) la disponibilidad de tiempos oficiales conforme a lo establecido en los artículos 59 y 59 BIS de la Ley Federal de Radio y Televisión y en el artículo 3 fracción IV, numeral 2 de los lineamientos generales para la orientación, planeación, autorización, coordinación, supervisión y evaluación de las estrategias, los programas y las campañas de comunicación social de las dependencias y entidades de la Administración Pública Federal.

3.3. Los Órganos Desconcentrados y Entidades Coordinadas deberán enviar a la Dirección General de Comunicación Social, el material a difundir una semana antes del inicio de la campaña, debido a que el artículo 59 de la Ley Federal de Radio y Televisión, establece que las emisiones deben ser coordinadas por el Consejo Nacional de Radio y televisión.
3.4. La transmisión de los mensajes, se sujetará a los tiempos y canales de difusión establecidos por la DGRTC, previa autorización de la Dirección General de Normatividad de Comunicación de la Subsecretaría de Normatividad de la Secretaría de  a la Estrategia y Programa de Comunicación Social de cada entidad pública.

4.0 DESCRIPCIÓN DEL PROCEDIMIENTO

	Secuencia de Etapas
	Actividad
	Responsable

	1.0. Recepción de solicitud
	1.1. Recibe oficio de solicitud de los Órganos Desconcentrados y de las Entidades Coordinadas para gestionar tiempos oficiales, conforme a los artículos 59 y 59bis de la Ley Federal de Radio y Televisión. (Oficio)

	Dirección General de Comunicación Social

	2.0. Solicitud de Tiempos oficiales 
	2.1. Elabora y envía Oficio de Solicitud para gestión de Tiempos Oficiales a la Dirección General de Radio, Televisión y Cinematografía (DGRTC).

y espera respuesta. (Oficio)

	Dirección General de Comunicación Social

	3.0. Recepción y envío de la respuesta 
	3.1. Recibe respuesta de la Dirección General de Radio, Televisión y Cinematografía (DGRTC)

Procede:

No. Informa mediante oficio la negativa al solicitante –Órgano desconcentrado o a la Entidad Coordinada la respuesta de la DGRTC. (Oficio)

Termina Procedimiento.

Si. Informa mediante oficio al solicitante –Órgano desconcentrado o a la Entidad Coordinada la respuesta de la DGRTC y le requiere los materiales a difundir. (Oficio)


	Dirección General de Comunicación Social

	4.0. Recepción de autorización
	4.1. Recibe oficio de autorización.

4.2. Elabora y envía oficio con el material a difundir a la Dirección General de Comunicación Social.


	Órgano desconcentrado, a la Entidad Coordinada o a la misma Dirección

	5.0. Recepción de material
	5.1. Recibe material a difundir, elabora y envía oficio a la Dirección General de Radio, Televisión y Cinematografía (DGRTC)

	Dirección General de Comunicación Social

	Secuencia de Etapas
	Actividad
	Responsable

	6.0. Recepción de clave de campaña
	6.1. Recibe de la Dirección General de Radio, Televisión y Cinematografía (DGRTC) oficio con la clave asignada a la campaña para su registro ante la Dirección General de Normatividad de Comunicación de la Secretaría de Gobernación Órgano desconcentrado o a la Entidad Coordinada

	Dirección General de Comunicación Social

	7.0. Recepción de clave de campaña para erogar recursos.
	7.1. Realiza la erogación de los recursos correspondientes a la producción o evaluación de la campaña, con el oficio de la DGRTC y la clave de la campaña.
TERMINA PROCEDIMIENTO


	Órgano desconcentrado o a la Entidad Coordinada.


5.0 DIAGRAMA DE FLUJO

	DIRECCIÓN GENERAL DE COMUNICACIÓN SOCIAL
	ÓRGANOS DESCONCENTRAODS O ENTIDADES COORDINADAS
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6.0 DOCUMENTOS DE REFERENCIA
	Documentos


	Código (Cuando aplique)

	Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos


	No aplica

	Ley Federal de Radio y Televisión


	No aplica

	Presupuesto de Egresos de la Federación


	No aplica

	Lineamientos generales para la orientación, planeación, autorización, coordinación, supervisión y evaluación de las estrategias, los programas y las campañas de comunicación social de las dependencias y entidades de la Administración Pública Federal. 


	No aplica

	Reglamento Interior de la Secretaría de Salud


	No aplica

	Manual de Organización Específico de la DGCS


	No aplica


7.0 REGISTROS.
	Registros
	Tiempo de Conservación


	Responsable de conservarlo
	Código de Registro o Identificación Única

	
	
	
	No aplica




8.0 GLOSARIO.
8.1. DGCS: Dirección General de Comunicación Social

8.2. Tiempos de Estado: Las transmisiones gratuitas diarias a que se refiere el artículo 59 y 59 BIS de la Ley Federal de Radio y Televisión.

Artículo 59.- Las estaciones de radio y televisión deberán efectuar transmisiones gratuitas diarias, con duración hasta de 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados a difundir temas educativos, culturales y de orientación social. El Ejecutivo Federal señalará la dependencia que deba proporcionar el material para el uso de dicho tiempo y las emisiones serán coordinadas por el Consejo Nacional de Radio y Televisión.
Artículo 59-BIS. Con motivo de los procesos electorales federales, a partir del inicio de las precampañas y hasta el día de la jornada electoral, del tiempo total que conforme al artículo anterior y a otras leyes corresponde al Estado, el Instituto Federal Electoral tendrá a su disposición cuarenta y ocho minutos diarios en cada estación de radio y canal de televisión.

8.3. Tiempos fiscales: Los referidos en el Decreto por el que se autoriza a la Secretaría de Hacienda y Crédito Público a recibir de los concesionarios de estaciones de radio y televisión el pago del impuesto que se indica, publicado en el Diario Oficial de la Federación del 10 de octubre de 2002.

8.4. Tiempos oficiales: Los tiempos fiscales y los tiempos de Estado.

9.0 CAMBIOS DE ESTA VERSIÓN.
	Número de Revisión


	Fecha de Actualización
	Descripción del Cambio

	No aplica


	No aplica
	No aplica


10.0 ANEXOS

No aplica.
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